


15 anos como referéncia
no entretenimento nacional
e internacional com sua
cobertura completa

e linguagem diferenciada

Quem?

Tudo sobre 0 mundo
dos astros e estrelas

nacionais e internacionais

ESTRE

Bastidores e a

programacao da
televisdo aberta

e fechada

Moda e a beleza

dos famosos

LADO
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O que”?

Mais de 30 paginas especiais ¢ mais de 700 fichas de artistas e atracdes
televisivas que produzem mais de 50 novos conteudos diariamente.
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Onde e quando?

O ESTRELANDO acompanha os principais eventos do Brasil e do mundo em
tempo real com um olhar impar, oferecendo sempre um conteudo completo e
diferenciado para as coberturas mais importantes do entretenimento, como
no Oscar, Emmy, VMA, semanas de moda, entre outros.
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e Presente na home e sub homes do RY

e Parceiro MSN Global e Agéncia Estado

e L inguagem mais proxima do internauta

e Jornalismo de entretenimento
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Por qué? o

Site Estrelando

Paginas vistas: @ @ @
+ 17.000.000 ) | v
Audiéncia Mobile: Trafego Direto: Trafego das Redes Sociais:

\;\\‘\\i\ 76% 35% 32%

Visitantes Unicos:

+ 2.500.000




Sexo

Feminino

Por qué?

Site Estrelando

35%

25 a 34 anos

Faixa etaria

4%

mais de 65 anos

28%

35 a 44 anos

8%

18 a 24 anos

14%

45 a 54 anos

11%

55 a 64 anos
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Portal Estrelando

Home
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Posts Community Se

About
- Invite your friends to like this Page
S Estrelando Quiz ¥  Portal Estrelando
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Instagram : » _ o _ .
Felizmente ela ja esta melhor! 266,142 people follow this
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Por qué?
Estrelando no Facebook

Sexo

+ 264.000 @ vascuio
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curtiaas reeereeen? 17%

reeereoen?

83
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Por qué?

- @ Lstrelando no Facebook

0
38% 22%
5 a 34 anos
18 a 24 anos
- 23%
Faixa etaria 35 4 44 aN0S
9%
45 a 94 anos

2% .
mais de 65 anos 4 A’
b5 a 64 anos






Instagnam,

Il Follow
g portalestrelando @ LY

8,316 posts 254Kk followers 1,302 following

Portal Estrelando

Tudo sobre #celebridades, #estilo, #realities, #séries, #teen, bastidores do
flentretenimento e reportagens exclusivas vocé encontra no #Estrelando 264K
www.estrelando.com.br/instagram :

brubaraujo. containerdigital elias vaz

Portal Estrelando ©

Tudo sobre Hcelebndades, #estilo, #roalities

fiséries, Meen, bastidores do #entretenimento e
reportagens exclusivas voceé encontra no
#Estrelando

w.estrelando.com.br/instaqgram

Link na bio! Templates

brubarauvjo comtamnerdigital elias vaz < §

more
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Por qué?

Estrelando no Instagram

Sexo
Feminino

+ 326.000

seguidores

Alcance semanal

+ 2.500.000
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36%

25 a 34 anos

Por qué?

Estrelando no Instagram

27%
35 a 44 anos
o 18%
Faixa etaria 18 4 24 anos
10%
45 a b4 anos

4%

55 a 64 anos

2%

mais de 65 anos
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Por qué?

-— & Estrelando no Twitter

+ 34.000

seguidores
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Oscar (INT)

Criacao de hotsite com notas, ranking

e galerias com look and feel do cliente.

A acao publieditorial foi complementada

com banners.
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H20H

Com o tema Verao, o Estrelando produziu

noticias de famosos e rankings com variagoes

de drinks com a bebida durante a acao.

A home do estrelando ganhou areas
personalizadas para destacar os conteudos

da acao. A acao publieditorial fol

ESPECIAL

quer saber

as dicas de

eleza dos
famosos?

H20DH!

complementada com banners.
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Victoria’s Secret Fashion Show (TNT)

B 0o § Esmand X

Para divulgar a exibicido do Victoria’s Secret

- Pictoria's Secnt: Asgtss com 90 propre r‘
Yictoria s Secet: Cavall faré as moupas fas Spice I 0

- icteria s Seost INT exbe desiie po Zuasd J

Fashion Show, o canal TNT contou com um il eerseenenenee EREE——— s 04
hotsite no Estrelando. A pagina trazia notas Y ¥ --—J@E F Y
ot N G\ Y

sobre as Angels e galerias e rankings do evento.
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Todo o conteudo produzido era finalizado com

Informacoes sobre a exibicao do desfile.
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| ux Gotas Douradas

Focado no universo do luxo e do glamour,

o Estrelando produziu o hotsite Gotas de Beleza
para Lux, lancando a nova linha de sabonete

liquido da marca. A pagina contou com noticias,

galerias, rankings e ferramenta de votacao.

A home do portal ainda ganhou uma

personalizacao na area do menu para promover T |

GOTAS DF BELEZA
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A acao publieditorial foi complementada

com banners.
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Campus Party
(Caixa EconOmica Federal)

Criacao de hotsite com notas, ranking
e galerias com look and feel do cliente.

Cobertura diaria do evento e producao

de videos.

A acao publieditorial foi complementada

com banners.
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o nELRIOS DE CONSUMO
DE“.‘.‘,'&én aLOO_ﬁ

Os Delirios de Consumo de Beck Bloom
(Walt Disney)

A LR RL ALY

Criacédo de conteldo patrocinado e - - - =1 "t

administracao de concurso cultural.

A acao publieditorial foi complementada

com banners.

“DELIRIOS DE CON
OEBECKY BLO%;‘SUMO

':t ABRIL NOS CINEMAS
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A Casa das Coelhinhas
(Sony Pictures)

Para a acao de lancamento do filme A Casa

das Coelhinhas, além de promover um

Concurso Cultural dentro do site, o Estrelando

produziu galerias e rankings sobre filme em

paginas com a identidade visual da producao.

Os conteudos especiais ganharam destaque

na home do portal em areas.
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Eu sou o numero Quatro
(Walt Disney)
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Criacao de conteudo patrocinado | L{d%.s[ili ‘@\

e administragdo de concurso cultural. iﬂuffmﬁ“ ‘

15 DE ABRIL _
NOS CINEMAS

A acao publieditorial foi complementada

com banners.

N O SO0U AMOr em um
momento de aventura, Adrenailina

pura, porque apos passar por nossa

comissdo julgadora sua foto pode
ser publicada no ESTRELANDO!

Entao vocés tem que participar

7 4o Concurso “Casal Estilo
Namero 4”.

durante uma aventura e X _‘ =
concorra a um jantarmo
restaurante PARIS6

VEJA O REGULAMENTO
GALERIA DE FOTOS DOS PARTICIPANTES
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— e Objetivo e

Ampliar a visibilidade da marca e intensificar suas agoes de relacionamento

e fidelizacao junto ao publico do ESTRELANDO.

"O branded content &€ fundamental, principalmente para o nosso publico. Para ter
engajamento com a marca, vocé precisa ter conteudo, senao, nao soa verdadeiro”,

lgor Miranda, diretor de vendas e marketing da LATAM Airlines Brasil.



Well, hello!
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— o Estratégia Digital

e A internet € o principal meio que os consumidores utilizam para planejar suas

compras e adquirir produtos e servigos

e Apesar da facilidade, muitos possiveis clientes estao sem tempo para pesquisar

e decidir sozinhos, uma estratégia digital impacta positivamente neste processo

e A utilizacao das redes sociais em uma estratégia digital € fundamental por funcionar como
uma ferramenta de influéncia, que faz com que usuarios se sintam mais motivados em

adquirir algo com a exposicao de fotos, videos e posts

“ AP0
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— @ Marketing de Conteudo

©

Responde as perguntas Constrol uma relagao de Exibicdo em varias Potencializa vendas
do publico com a confianca entre a marca e plataformas para atrair o
criacao de conteudo O consumidor gracas a publico alvo por varios
iInformacoes relevantes canais com periodicidade

bem definida






— @ Marketing de Conteudo

© €

Investimento menor  Alcance de publico Maior engajamento Mais interacao

segmentado com a marca
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Comunicacao

personalizada
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Saiba detalhes de como serd o primeiro Sua marca no
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Da Rodacho

| I e T

| “ Portal Estrelando Q Home Create

Sua marca no
Portal Estrelando @ :-‘d EStre|andO

@eastrelando

viagens
Glovanna Antonelll troca carro Home
por patinote em Lisboa, confira
o clique! Posts
: W Liked v ) Following v A Share se A
Videos N 9 Use App
Durante pausa no tratamento Photos .
das cordas vecals, Jullana Paos Community See All
:ouc«:uklam‘:«dum About . Portal Estrelando e
“""“”" V‘:" PEo RGRSH com 13 mins - @ 3L Invite your friends to like this Page
Estrelando Quiz
e 266,958 pecple like this
Thais Fersoza o Michel Told Instagram
mostram pdr do sol da Grécia, 9 S\ 266,193 people follow this
Confira as melhoces fotos das Twitt
visgens do casall witter
Community
. Groups About Soe All
&0 Reynodo Gionecchini
Info and Ads & www.estrelando.com. br
(™ Entertainment Website
Croato o Pagoe
7 Suggest Edits
- fotos

Pages Liked by This Page

ESTRELANDO.COM.BR
Bianca Bin surge em foto rara ao lado do amado, Sérgio @ Portal R7 © b Like
Guizé, veja! e







g
~n o Eﬂl\ﬁl\d:‘m
— X @ Concorréncia
= O papel do branded content no fortalecimento e reputagao de
= O GLOBO . . ~
uma marca foi o tema da segunda edi¢cdo do Conexé&o RJ,

evento que discute os principais desafios de anunciantes,

Branded content fortalece agéncias e velculos.

O encontro, realizado no auditério da Infoglobo, na quinta-feira,

repl],ta(;,ﬁo daS mmarcas é uma parceria do GLOBO e da Associacéo Brasileira de

Agéncias de Publicidade (Abap). Participaram do debate a
Segunda edi¢do do Conexdo RJ discute como as empresas devem se comunicar por ~ gerente de marketing da Braskem, Ana Laura Sivieri, o0 s6cio e

meio do conteudo vice-presidente nacional de criagdo da NBS, André Lima, o
POR ABAP diretor-executivo do G.Lab, Edward Pimenta, e o diretor de
04/05/2018 - 17:17 [ Alualizado em 04/05/2018 - 17:27 desenvolvimento comercial e digital da Editora Globo, Tiago

Conteudo de responsabilidade do anunciante

Afonso. Os especialistas concordam que o branded content,
associado a publicidade tradicional, gera resultados mais
assertivos para o posicionamento de uma marca.

— O conteudo entra para ajudar as corporacdoes, materializando
0s beneficios que as empresas podem trazer a sociedade e
resgatando a confianga do publico. Mas é preciso ter o que
contar. Cada histéria deve estar conectada aos valores e
atitudes da empresa — afirmou Ana Laura.



— 8 (Concorréncia

A gerente de marketing da Braskem, uma das empresas
brasileiras que mais investem em branded content, mostrou
no encontro quatro projetos de diferentes temas e todos
divulgados por meio de conteudo de marca aliado a
publicidade tradicional.

O primeiro foi o patrocinio dos atletas paralimpicos
brasileiros. A partir de um estudo sobre a evolucéo das
proteses e de como o plastico contribuiu para que se
tornassem mais confortaveis e eficientes, fez todo o sentido
para a empresa associar-se aos paratletas — muitos deles
usuarios de proteses. A historia de luta de cada um foi
mostrada por meio de uma série no Discovery Channel e
matérias em revistas como Epoca e Galileu.

Outro projeto, o Imprimindo o Futuro, tornou a Braskem
fornecedora da Nasa de matéria-prima para impressao de
objetos com o plastico verde (de origem vegetal) em
gravidade zero. A empresa optou por produzir um
documentario proprietario para explicar o feito.

mREl\.ﬂW

Ja o Braskem Labs fornece conhecimento para
empreendedores que utilizam o plastico na fabricagéo de
seus produtos. E por fim, foi apresentada a Bluevision,
plataforma digital de conteddo proprio que traz uma visao
positiva e otimista do planeta. Assuntos como sororidade
(alianca e empatia entre as mulheres) até a "privada do
futuro”, que utiliza menos ou nenhuma agua estdo na
plataforma. E todos eles divulgados por meio de branded
content nos principais veiculos do pais e também nas redes
sociais.

Edward Pimenta, que coordena a equipe responsavel pela
producio de conteldo nos veiculos da Editora Globo,
destacou a importancia de as empresas ocuparem ambientes
sSeguros para se comunicarem.

— Quando o anunciante se associa a um publisher como O
GLOBO e Valor, ele ganha forga e credibilidade.

Essa associagcdo faz bem a uma estratégia de comunicacao,
pois garante alcance, contexto e endosso.
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André Lima definiu o branded content como “um tipo de
conteudo relevante para as pessoas, viabilizado por uma
marca, de um jeito menos intrusivo € menos interruptivo do
gue a publicidade, despertando a vontade de ver e
compartilhar este contelddo sem importar se ele é patrocinado
ou nao”.

O publicitario lembrou que no passado as marcas brigavam
pela atencdo dos consumidores com seus concorrentes. Hoje
brigam com os concorrentes, os milhares de canais de TV, a
Netflix, os memes e, acima de tudo, brincou, "com os videos
de gatinhos”.

eSTREW.IDO

André destacou quatro principios que devem ser
considerados em qualquer branded content: Propoésito — qual
0 papel da sua marca no mundo?, Atratividade — seu
conteldo é bacana mesmo?, Legitimidade — a pratica da
empresa sustenta esse tema que vocé usou? e Relevancia —
seu conteudo traz algo bom ou divertido para as pessoas?

O branded content também foi bastante discutido no South by
Southwest (SXSW), realizado em marco deste ano, como
relatou Tiago Afonso, que participou do evento, e fez um
resumo sobre o festival que ocorre anualmente em Austin, no
Texas (EUA). Apesar da tendéncia explicita de textos curtos e
fragmentados, uma boa histéria, afirmou, "é aquela que tem o
formato e tempo adequados para ser contada’.
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Camila Mateus: como a Volvo Cars surpreendeu no
digital com reacdes do consumidor

Postado em: 19 de setembro de 2017

_Divulgacao/Volvo

—

~

Modelo Volvo XC 60 foi langado em campanha que envolveu reagoes dos
consumidores

Concorréncia

/\

mRE(\ADO

Em vez de apresentar as funcionalidades do Novo XC60 numa
campanha tradicional, a Volvo Cars quis mostrar que confia
tanto no carro que as reacdes dos consumidores falariam por
si. ldealizada e produzida pela Grey Brasil, a campanha
Instant Reactions filmou os consumidores durante o test-drive
nos dias 1 e 2 de setembro. Os videos foram para as redes
sociais da marca e para diversos pontos de Sdo Paulo, como
relégios digitais nas ruas e displays em elevadores € no
Shopping JK, quase em tempo real. “A gente equipou o carro
com camera € microfone e ficou numa ‘sala de guerra’, onde
monitorava as reacgdes. Elas eram téo positivas que foi dificil
de escolher”, conta Camila Mateus, gerente-executiva de
marketing da Volvo Cars, que coordenou o langamento do
modelo no Brasil.

Os numeros mostraram o acerto da estratégia, segundo ela.
Além do aumento de busca pelo modelo nos pontos de venda, o
resultado de visitas ao site foi 321% maior do que a média do
mesmo periodo no ano anterior. E, dentro da plataforma, o uso
do simulador de configuracdes do modelo cresceu 1.272%. No
Stories, do Instagram, onde a marca transmitiu a acao, foram
mais de 195 mil views: o melhor resultado do ano.



— 8 (Concorréncia

A0 unir o test-drive nas concessionarias a divulgagao no
digital e em espacos da cidade, a campanha reflete a
multicanalidade da marca. “A gente entende que consumidor
é um so, é multicanal. A gente faz um investimento
consideravel e crescente em digital, e acredita que a
composi¢cao dos meios de comunicacao vai entregar o melhor
resultado possivel.”

E isso inclui a geracdo de conteldo de marca em contextos
relevantes. “O nosso publico consome muito conteudo. Por
gue nao entregar para ele um contelddo relevante que seja
aderente ao que ele esta buscando no meio em que ele esta?
Cada vez mais nossos produtos vém com muita tecnologia,
e esse € um assunto muito gostoso de abordar. E a gente
aproveita a audiéncia quando demonstra isso em outros
meios € ndo sO nos Nossos canais.” Em parceria com o UOL,
a Volvo Cars realizou uma acao de branded content logo
depois que o0 modelo foi coroado revelacédo global no Salao
de Genebra.

eSTREW.IDO

Missao digital

Na Volvo Cars desde 2014, Camila recebeu a missao de olhar
para o digital e o social quando chegou a companhia como
gerente de marketing. O desafio se ampliou desde fevereiro
deste ano, quando assumiu o posto de gerente-executiva de
marketing. Agora, ela é também responsavel pelas
campanhas e langcamentos e estreou na posi¢ao ja com o
desafio de lancar a segunda geracdao do XC60 no Brasil, o
best-seller global da marca. “Nunca teve tantas frentes
envolvidas num periodo t&o curto.” Além de alinhar a
campanha com a agéncia, ela coordenou um grande evento
de langamento, que contou com um centro de experiéncias e
acOes especificas para colaboradores, rede de
concessionarios e imprensa. O proximo desafio sera o
langamento do XC40.
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Priscila Oliveira

poliveira@containerdigital.com.br 11 5627-7576
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BRIGADO!




